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ue bom que vocé
baixou este e-book.
Agradeco a sua curiosidade.

Esse conteudo foi criado para
VOCEé e por isso espero que
em algum momento minhas
palavras facam sentido.

Receba com carinho esse
fermento da prosperidade.
E escolha uma massa

fértil para coloca-lo.

Ha detalhes que impactam
consideravelmente na
maneira como o cliente
enxerga o seu atendimento.
E podemos prever
solucdes nos colocando

no lugar do cliente.
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E por isso que a preocupacao
com cada detalhe conta!



A qualidade da sua comida
pode passar despercebida
se o atendimento nao for
conforme o esperado. Sabia?

O tempo de entrega do
pedido tem grande influéncia
no retorno dos clientes.

A apresentacao dos pratos,
pedido entregue da
forma solicitada também
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marcam muitos pontos.

Principalmente com os
clientes que fazem o
pedido pela primeira vez.

Vocé ja deve ter ouvido
ISsoO varias vezes, certo?

E porque é dificil
colocar em prética?

O jeito que fazemos uma
coisa € 0 mesmo que
fazemos para todas. Entédo
se esta dificil controlar as
financas, cuidar dos filhos,
emagrecer ou cuidar da
salde também estard para
a mudanca nos negdcios.

Vocé deseja mudar algum
padrdao da forma que faz
as coisas na sua vida?



Veja o que faz sentido
para vocé neste momento
e transforme em um
habito diario para
melhorar o resultado.

Entdo eu trouxe aqui dicas
preciosas e praticas para
vocé comecar a fazeragora
mesmo. Eu garato que, se
vocé aplicar, vai perceber
uma melhora nas vendas.



ENCARAR SUA LOJA

DIGITAL COM A MESMA
DEDICACAO DE UMA
LOJA FISICA

Assim como uma loja
fisica, seu ponto de venda
digital requer cuidado

e atencao. Voceé precisa
abrir e fechar a loja, ficar
atento se chega algum



pedido assim como se entra
alguém para comer em seu
restaurante ou café, rapidez
no atendimento e dedicacao
diaria é fundamental.

TORNE-SE UMA
REFERENCIA EM SUA
AREA DE NEGOCIO

Seja especialista em um
determinado produto.

A chance de vocé ser
conhecido(a) vendendo

a "“melhor feijoada” é

muito maior do que ser
reconhecido pela melhor
“cozinha brasileira”. Quanto
mais especifico e focado,
maior a chance de sucesso.
Entende porque eu falo
em prosperar com torta?



PESQUISE E USE DADOS
A SEU FAVOR

Mapeie seu publico a
comecar pelas redes

sociais. Siga grupos de
interesse, participe de
eventos digitais, interaja com
formadores de opinido.

Lembre-se de formar um
cadastro organizado com
todos os seus clientes e
utilize a lista para contata-
los periodicamente.




PEDIDO
@Conﬁrmado

OFERECA UMA BOA
EXPERIENCIA AO SEU
CLIENTE

Comer, beber, experimentar:
para muita gente, a comida
é apenas o fio condutor da
experiéncia completa de ir

a um restaurante ou um bar.
Como levar essa vivéncia
para dentro de casa? O
desafio é encontrar meios
de levar esses prazeres a



casa das pessoas durante
e depois da pandemia.

Investir em uma embalagem
diferenciada ou algum mimo
para o seu cliente € uma
forma de aumentar o valor
percebido. O consumidor
precisa ter a impressao de
que recebeu algo melhor
do que ele comprou.

ENTREGANDO LEALDADE
E CONVENIENCIA NO
DELIVERY

Os consumidores ja estao
acostumados com as
entregas "estantaneas” e
nao aceitam mais entregas
programadas para o dia
seguinte. Aposte em
refeicbes e receitas que



vocé consegue essa
agilidade na entrega.
Lembre-se de que os
clientes, muitas vezes,
esperam porgdes maiores
do que as servidas no
restaurante. Em casa a
chance de pedir o prato
para partilhar é maior.



FAZENDO BOAS FOTOS
DE SUA RECEITA

PRODUCAO

Invista em pratos ou
aparadores que fazem
diferenca. Isso nao significa
comprar jogos caros. Existem
pecas legais em brechds,
outlets ou vendas de ocasiao
com pecas Unicas por precos




maodicos. Ou revisite seu
armario com loucas antigas
que vocé nao usa mais. Uma
peca de madeira, um azulejo
e uma toalha também ajuda
a criar o ambiente ideal.

Veja a disposicao neste
exemplo abaixo:

GUARDANAPO ou TOALHA

PEDACO INGREDIENTES
DE MADEIRA DA RECEITA
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LUZ

A luz é o coracdo da
fotografia. Por isso procure
sempre um ambiente
iluminado, de preferéncia
com luz natural. Se vocé nao
vai investir em iluminacao,

prosperecomtortas.com.br



vale usar a criatividade com
fontes de luz alternativas
como spots de luz ou
luminérias. Alguns itens
para refletir a luz sdo bem-
vindos, como espelhos ou
folhas brancas/metaélicas.

REFLETOR

LUZ NATURAL
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TCC - TEXTURA, COR
E CONTRASTE

Enfatizando estes 3
elementos sua foto ficara
irresistivel. Os itens de
producdo podem ajudar a
trazer textura para a foto,
caso o produto ndo tenha
muita textura (como um
molho) vale incluir crocancia
com cruton, gaos ou ate
alguma folha.




A cor e o contraste podem
(e devem) ser ajustadas nos
filtros nativos dos softwares.
Mas lembre-se de néo
exagerar para nao

parecer falso.

ELEMENTO PARA
CONTRASTE DAR CROCANCIA

ESCURECER AS BORDAS
PARA VALORIZAR O ELEMENTO PRINCIPAL



JATENTEI VENDER
TORTAS MAS NAO
FUNCIONOU

Se vocé nado vendeu tortas
€ porgue vocé errou em

um dos 3 pontos: forma de
oferecer, apresentacao do
produto ou para quem vocé
ofereceu.

FORMA DE OFERECER

O comprador de hoje nao
precisa depender de um
vendedor para saber sobre
um produto ou servicgo. Ele
estd menos interessado

em qual é a pontuacado do
cliente potencial ou em como
é o processo de vendas e
desenvolveu uma espécie de



reacao alérgica ao discurso
de vendas comum.

O comprador ndo quer
comprar porque vocé,

como vendedor, disse a

ele para fazé-lo. Ele quer
comprar porque vocé criou a
necessidade disso.

Com a evolucgédo dos tempos,
as expectativas, fungées,
tudo relacionado a vendas



em micro e pequenas
empresas foi alterado de
alguma forma. Esta ndo é

a era de argumentos de
auto-engrandecimento ou
afirmacdes barulhentas. O
comprador estd no comando.
Os métodos e brincadeiras
tradicionais de vendas nao
sao mais uteis.

E hora de mudar.

APRESENTACAO DO
PRODUTO

Vocé gerou desejo de comer
antes mesmo da pessoa
comprar?

A foto do produto no
cardapio, a exposigao em



uma vitrine limpa, organizada
e iluminada. Tudo isso gera
desejo e incentiva o consumo
do seu produto.

Que artificios e combinacdes
VOCE UsSou para que o
comprador identificasse que
essa torta é para ele?

Como o tamanho
proporcional ao tipo de
cliente. Obviamente um casal



sem filhos vai evitar comprar
uma torta de 8 fatias para

o consumo didrio. Logo, se
vocé tem opgcdes menores
ou vende fatias avulsas, esse
consumidor pode comprar
a medida que ele considera
ideal para ele.

A mesma coisa com

opcdes vegetarianas, fit

ou apimentadas. Cada
ingrediente tem seu publico
especifico.

Qual embalagem vocé usou?

Confira se ela tem facilidade
para transporte e, se possivel,
até para armazenamento.

Veja se seu produto oferece
algum beneficio secundario
como: pronto para o



consumo; congelado; sé
aquecer; nutrientes; produtos
veganos; feito com o sabor/
receita da vo.

Espero que o conhecimento
ajude vocé nos ingredientes
que precisa investir para se

tornar uma empreendedora
de sucesso.

Nao deixe de conhecer o
programa completo do curso
online Prospere com Tortas.



L& eu vou te ajudar com os
ingredientes do marketing,
vendas e receitas para

iIncrementar seus negocios.

Siga nas redes sociais e se
quiser falar diretamente
comigo, envie uma
mensagem em um dos
contatos abaixo:

J



https://www.facebook.com/prosperecomtortas
https://www.tiktok.com/@prosperecomtortas
https://www.instagram.com/prosperecomtortas/
https://api.whatsapp.com/send?phone=5511941040157&text=Quero%20prosperar%20com%20tortas
https://www.youtube.com/channel/UCNSfSWS_eIjPh-Mn16EZyGQ

OPORTUNIDADE PARA
EMPREENDER

Se existe um momento
ideal para empreender
com TORTAS ¢é agora.
Dados do IBGE mostram
que hd um aumento
consideravel no consumo
deste alimento no Brasil.

Muito mais do que uma
moda passageira a TORTA,
ou EMPADAO, como é
conhecido em algumas
regidoes, € um prato que o
brasileiro ja estd habituado
e se encaixa perfeitamente
no estilo de vida dindmico
das familias atuais.

Quando a TORTA for a nova
queridinha das grandes



redes de alimentacao,
vocé ja vai estar faturando

alto se comecar agora.

Veja a seguir os dados
compliados do documento
publicado pelo IBGE.

ACESSE AQUI O DOCUMENTO ORIGINAL DO IBGE

Tabela 10 - Frequéncia de consumo alimentar, por sexo, segundo
0s alimentos e preparagdes - Brasil - 2008-2009/2017-2013 |

(cenclusio)

[

ia de i (%], por sexo

Frequéncia d

Alimentos & “m Muther
2009 | 2018 | 2008 | 208 | 2009

38 36 30 32 a1

Doces a base de leite

39
Doces & base de amendoim 07 07 0.6 0,6 07 07 |
Daces a base de fruta 3,0 20 29 18 3,2 21
Sorvete/picols 35 20 3.4 19 35 21
Adocantes ﬂ
- . ’
no Brasil dobrou!
0 7.8 48 7.6 4,4

Refrigerantes 23,0 15,4 24,8 176 21,2 13,4
Bebidas lacteas 71 5,2 7.0 50 7,2 53 |
Café 79,0 78,1 787 779 79,3 84 |
Ché 60 74 a3 58 78 88
Outras bebidas naa alcodlicas 08 0,8 1,0 0.8 a7 08 |
Pizzas 21 25 1,9 2,7 22 2,4
Salgados fritos e assados 12,2 10,2 12,7 10,3 1,8 02
Sanduiches 83 13,8 89 15.4 7.7 123
Tortas salgadas 08 16 07 1.3 10 L7 .
Sopas e caldos 1.3 7.8 9.8 6,7 12,7 88 |
Freparagdes mistas 26 36 28 37 23 35 |

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéio de Trabalho o Rendimenta, Pesquisa de Orgamentos Familiares
2008-2009 & 201 7-2018.
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https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv101742.pdf

Tabela 11 - Frequéncia de consumo alimentar, por situagao do domicilio,
segundo os alimentos e preparagdes - Brasil - 2008-2009/2017-2018

(conclusao)

Frequéncia de consumo alimentar (%),
por situagao do domicilio

Alimentos e
preparagdes Urbane Rural
2008-2009 | 2017-2018 2008-2009 | 2017-2018
Achocolatados 29 1,6 1,0 07
Doces & base de leite 38 33 32 53
Doces & base de amendoim 0,7 0,7 0.6 03
Doces & base de fruta 29 19 38 25
Sorvete/picolé 3.8 22 21 1.2
Adogantes 0,1 9,2 0,0 38
Qutros doces FAl 3,4 5.2 23
Oleos e gorduras 40,8 49,0 244 334
Bebidas destiladas 06 0,6 08 08
Cerveja 3,3 3,0 15 14
Vinho o7 0,5 0.8 0,5
Sucos 341 333 26,9 31,7
Ref icos industrializado: 7.9 4,6 69 48
Refrigerantes 252 16,6 M4 83
Bebidas licteas 7.9 5,6 32 28
Café 777 771 85,6 84,3
Cha 60 7.2 6.0 8,2
Outras bebidas nao alcodlicas 09 08 04 0.6
Pizzas 24 29 0.6 0,6
Salgados fritos e assados 132 1,0 T 55
Sanduiches 9,5 15,0 2,2 6,8
Tortas salgadas (X3 1.6 02 16
Sopas e caldos 14 78 11.0 78
Preparagoes mistas 24 38 08 26

Eonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familiares

2008-2009 e 2017-2018.

Enquanto o aumento no

cunsumo de tortas foi de 80%

nas areas urbanas

0 consumo nas cidades
com menor densidade
populacional foi de 800%
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0 consumo cresceu em
todas as regioes do Brasil

Tabela 12 - Frequéncia de consumo alimentar, por Grandes Regides,
segundo os alimentos e Preparagées - 2008-2009/201 7-2018

{conclusan)

Frequéncia de consumo alimentar (%), por Grandes Regides

Alimentos e
zous-zuns 2008-2009| 2017-2018 | 2008-2008 2017-2018

Daces & base de fruta 1,8 11 :¥:] 6,0 2,6 13
Sorvete/picolé 3,6 2,0 27 23 35 18
Adogantes 0,1 10,2 0,1 7.4 0.0 5,0
Qutros daces 75 36 8,5 51 58 4.0
Oleos e gorduras 43,1 53,2 39,9 50,7 272 395
Bebidas destiladas 0,5 0.6 0.9 1,3 0,3 0.4
Cerveja 38 33 33 3.8 32 33
Vinho 08 0,5 1.6 17 0.6 0,2
Sucos 30,6 295 34,4 344 359 23,8
Refr industrial 89 5.0 55 53 33 43
Refrigerantas 27,0 16,0 25,2 20,4 240 7.0
Bebidas lacteas 8.9 6.8 6,9 51 73 57
Café 76,9 77,2 78,2 78,1 72,2 69,7
Cha 47 5,0 16,7 24,0 71 9.8
Outras bebidas nao alcadlicas 0,7 0,8 0,8 0,3 08 1,0
Pizzas 23 31 3.6 2,7 28 31
Salgados fritog e a ssados 13,8 10,5 12,2 10,5 18,4 17,2
Sanduiches 10,1 134 12,3 215 67 13,6
Sopas e caldos 8.6 6,0 1156 88 0.6 5,6
Preparagées mi stas 29 38 4,2 7.9 31 2,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cuordena';iau de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familiares

2008-2009 e 20 17-2018.

prosperecomtortas.com.br




Tabela 13 - Frequéncia de consumo alimentar dos adolescentes, adultos e
idosos, segundo os alimentos e breparagdes - Brasil - 2008-2009/201 7-2018

{eonelusio)

Frequéncia de consumo alimentar (%)
dos adolescentes, adultos e idosos

Alimentos e
preparagies Adblescentes Adultos Idosos
Doces & base de leite 4.4 4,1 34 3.4 31 3,6
Doces a hase de amendoim 0.8 08 0,7 0,6 0,3 0,8
Doces & base de fruta 21 10 31 1.8 45 34
Sorvete/picolé 6,5 38 29 18 14 13
Adogantes 0,0 13 0,0 7.3 0,2 19,5
Qutros doces 13,4 52 53 2.9 32 2,4
Oleos e gorduras 36,8 44,5 38,9 47,9 35,0 44,9
Bebidas destiladas 0,1 0,2 0,7 0,8 0,7 0,6
Cerveja 05 0.4 39 35 2,2 25
Vinho 0,1 0,0 08 0.6 12 08
Sucos 34,9 38,1 336 334 26,2 26,5
Ref, /sucos industrializad 96 5,1 75 4,6 5,6 30
Refrigerantes 28,4 209 235 16,0 11,4 7.5
Bebidas licteas 14,2 14,2 5.7 3,6 2,3 17
Cafe 63,6 58,7 82,6 81,1 86,6 87,1
Cha 34 34 6,0 7.3 10,0 11,7
Qutras behidas nao dlcodlicas 0,7 0,7 0,8 0,7 1,2 11
Pizzas 2,6 34 2,2 2,7 0,6 1,2
Salgados fritos e assados 17,2 12,1 11,6 10,8 7.5 6,4
Sanduiches 10,6 158 83 14,3 44 99
Saopas e caldos 10,1 6,5 10,6 7.0 16,9 12,0
Preparagdes mistas 2,0 34 2,7 3.8 27 31

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacin de Trabalho e Rendimento,
2008-2009 e 2017-2018,

Pesquisa de Orgamentos Familiares

0 consumo cresceu em
lodas as faixas etarias
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0 consumo cresceu em
lodas as classes sociais

Tabela 14 - Frequéncia de consumo alimentar, por quartos de rendimento total e
variagdo patrimonial mensal familiar per capita, segundo os alimentos e preparacoes
- Brasil - 2008-2009/2017-2018

lconclusao)

Frequéncia de consumo alimentay (%), por quartos de
rendimento total e variagao patrimonial mensal familiar

Alimentos e per capita
preparagoes 1° quarto 2° quarto 3° quarto 4% quarto
2008- | 2017- | 2008- | 2017- 2008- | 2017- | 2008- | 2017-
2009 | 2018 | 2009 | 2018 | 2009 | 2018 | 2009 | 2018
logurtes 21 18 3.3 3,0 39 38 8,0 6,5
Qutros laticinios 0,5 0,2 0,8 1,0 1,9 15 21 25
Chocolates 20 1,0 27 23 46 28 7.2 5.2
Achocolatados 1,86 1,0 24 1,6 36 16 33 1.8
Doces & base de leite 25 3.7 3.3 34 36 33 53 4,0
Doces & base de amendoim 0.4 0,2 07 0,6 0.9 0,8 08 1.3
Doces & base de fruta 1.9 1,0 25 1,8 3.4 2,2 50 3,2
Sorvete/picalé 29 11 3,2 2,0 33 25 4,7 28
Adocantes 0,0 34 0,0 6.9 01 9,6 0,2 15,7
Qutros doces 5,6 21 5.6 27 81 33 B4 55
Oleos e gorduras 339 43,2 40,4 45,8 40,1 48,7 37,9 49,7
Bebidas destiladas 0,5 0.4 05 0,6 0,6 0,9 08 09
Cerveja 1,3 08 2,3 20 35 3,2 5,6 5.9
Vinho 0,2 01 0,2 03 08 0,6 2,0 1.4
Sucos 28,2 31,2 3,2 336 349 32,9 39,2 35,2
Refr f industrializad 7.4 5,0 9,3 4,6 8.2 4,0 5,6 46
Refrigerantes 14,4 11,5 221 15,8 271 17,8 31,2 17,7
Bebidas lacteas 4,5 43 6.7 5,1 9,2 53 89 6,2
Cafe 834 80,8 80,8 78,2 76,8 77,0 733 75,6
Cha 4.2 36 55 64 59 9,1 9,2 1.9
Qutras bebidas nao alcoodlicas 0,6 0,3 05 0,5 09 1,0 14 1,6
Pizzas 04 1,0 11 19 27 3.4 49 a8
Salgados fritos e assados 9,0 6,8 1,0 9,0 131 11,0 171 15,7
Sanduiches 43 B3 6,7 12,4 95 15,3 14,2 214
Tortas salgadas 04 1A 04 14 07 15 21 28
Sopas e caldos 10,6 75 10,7 7.0 105 8,2 13,9 8,7
Preparagbes mistas 16 1,8 2,4 39 2,6 39 4,0 54
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